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●我会“宏利”水产加工品入围2015年浙江名牌产品
●我会两企产品获评“温州名牌产品”

●我会“诚德”董事长王道德被评为中国包装行业杰出企业家人物风采
●技术研发线上的“魔法师” 

              ——记浙江熊猫乳业集团副总经理占东升     

我会荣膺“AAAAA级社会组织”

日前，温州市民政局公布了2015年度全市社会组织评估名单，我会获评最高等级“5A级社会组织”。据悉，此次我县18家社会组织榜上有名，其中8家获得5A等级，10家获得4A等级。

我会自2007年成立以来，一直遵循“自我管理、自我教育、自我服务、自我发展”的方针，根据协会章程，认真履行职责、积极探索，不断加强自身建设，坚持服务会员、服务行业、服务政府，充分发挥桥梁和纽带的作用，沟通企业和政府之间的联系。在各方的努力下，协会较好地发挥了服务、自律、协调、监督的作用，各方面工作取得了显著成效。
此次协会荣膺“5A级社会组织”，既是对协会近年来工作的充分肯定与表彰，也是对协会今后工作的鼓励与鞭策。协会将以此为新的起点，进一步加强自身能力建设，不断提高服务水平，为我县经济社会建设作出新的贡献。（协会办公室）

苍南县开展新食品安全法

暨食品安全应急培训

12月16日下午，苍南县食安办召开食品生产安全法暨食品安全应急培训会。我县12个乡镇食安办工作人员和食品安全各相关监管部门执法人员，以及食品生产、流通、餐饮服务各环节食品生产经营主，共计160余人参加了培训。

培训会上，县食安办专职副主任、市场监管局副局长林佳讯从新《食品安全法》的适用范围、主要特点、具体内容及变化、法律责任以及食品安全当前形势、食品安全应急工作原则、责任分工、处置程序等方面着手，结合我县实际情况，进行了详细而生动的讲解。针对新《食品安全法》“史上最严”和“零容忍”的特点，分别从如何强化企业主体责任和如何开展企业自查自律等方面阐述了新食安法修订的内容，对食品生产经营单位提出了更加严格、更加全面的要求。同时要求食品协会应当加强行业自律，健全行业规范和奖惩机制，提供食品安全信息、技术等服务，引导和督促食品生产经营者依法生产经营，推动行业诚信建设，宣传普及食品安全知识。
本次培训，使参会人员对新《食品安全法》有了更深的认识和理解，进一步提高了食品安全意识和责任意识,以及防范和应对突发事件的能力和水平，为有效的提升全县食品安全水平打下了坚实的基础。（协会办公室） 


我会“老李”二期工程顺利开工

12月9日，我会温州市老李食品有限公司二期5000吨卤制品重点工程举行奠基仪式，工程顺利开工。

老李食品有限公司创建于1995年，是一家集卤味休闲食品研发、生产和销售为一体的省级骨干农业龙头企业，省级农业科技型企业，省级信用管理示范企业。随着该公司“老李”品牌影响力的不断扩大和综合形象的提高，市场需求不断增长，生产量不断增加，现有厂房已满足不了公司的生产需求，2012年11月该公司通过竞拍获得县国土资源局挂牌出让的桥墩镇104国道旁(古树村段)工业功能区A-5地块国有建设用地使用权。

据了解，在获得该地块使用权后，该公司遇到移动、电力、电信、联通、广电线路难于拆迁，施工许可证办理程序繁杂，当地村民阻挡施工等诸多困难，导致公司二期工程用地一直闲置，无法开工建设。今年10月以来，经县国土局、桥墩镇等多部门深入一线，联动服务，摆在企业面前的各种“拦路虎”被一一扫清。开工现场，广大群众及员工纷纷为各部门的“全心全意为企服务”点赞。(协会办公室）
       我会两企名列

 全市第七批拟上市企业名单

近日，市金融办公布了全市第七批拟上市企业名单，共有42家。我会浙江熊猫乳业集团股份有限公司和浙江诚德包装科技股份有限公司两家企业名列其中。

据悉，从2008年开始，我市每年发布一批拟上市企业名单，培育它们登陆A股市场。近年来，为推进企业对接多层次资本市场，我县扎实助推股份制改造工作，取得了良好成效。此次拟上市企业我县共有4家，是由我县根据一定标准推荐，然后筛选而出，主要为行业龙头企业、新兴产业的企业及发展前景好的企业。这些企业本身就有登陆A股的需求，在经过登陆“新三板”的历练后，将更容易登陆A股。这将进一步扩充我县上市企业后备资源库，推动一批优质企业通过资本市场，实现跨越式发展。（协会办公室）
“熊猫”股票转让由“协议”变“做市”

12月23日，笔者从中证网讯获悉，新三板公司“国宝”熊猫乳业(832559)自昨日起由协议转让方式变更为做市转让方式。东北证券、广州证券、浙商证券、德邦证券、上海证券、华鑫证券、申万宏源、东兴证券、华安证券等9家券商为熊猫乳业提供当日开盘价、收盘价、涨幅、位列日排行榜等做市报价服务。今天首个交易日熊猫乳业收盘价15.67元，涨幅为142.95%。
据了解，熊猫乳业主要生产炼乳产品，并已将业务逐步扩展到整个浓缩牛奶系列领域(包括炼乳、奶油、奶酪)。旗下“熊猫”品牌创立于1956年，是乳制品领域的知名老字号。在炼乳行业，全国性的炼乳品牌只有海外品牌“QC”和“熊猫”。同时，熊猫乳业在工业原料领域，凭借技术优势，也取得诸如蒙牛、达能等大公司的青睐。另悉，随着食品饮料厂家越来越注重配方纯有机性、健康性，更多的配料中采用了炼乳作为调味配料，熊猫公司也便逐年加大研发力度，配合厂家共同开发更美味、健康的食品，成为创新型乳品天然健康风味方案解决服务商。
熊猫乳业紧盯产能要求的不断增长，为建立新型浓缩牛奶生产线，丰富产品序列，熊猫乳业在山东总投资计划为3.6亿元的新工厂项目也已经启动。另据了解，该公司在拓宽原有餐饮和烘焙渠道的同时，正着手研发奶酪食品，计划在新建工厂中增加奶酪生产线，开发以城市白领人群和儿童为消费群体的奶酪零食。根据公司中报业绩显示，熊猫乳业总资产2.45亿元，总负债1.38亿元，股东权益1.07亿元，营业收入1.59亿元，净利润2489万元，总股本7700万股。（苍南新闻网·新文 淑慧）

苍南两兄弟创办的连锁快餐

“华莱士”冲刺新三板
在肯德基，一个香辣鸡腿堡16.5元，一对烤翅11元；在华莱士，一个香辣鸡腿堡8元，一对烤翅7元，促销时一份套餐不到15元。在很多人的记忆中，比起肯德基、麦当劳，华莱士才是真正陪伴自己长大的“洋快餐”。

这一由我县马站两兄弟华怀余、华怀庆创办的快餐品牌，国内门店数量已经超过肯德基，近日更在全国中小企业股份转让系统披露了公开转让说明书，表态正在冲刺新三板。本报记者独家专访到华莱士董事长华怀余与公司董事凌淑冰，了解华莱士如何在洋快餐领域实现逆袭，成长为国内最大的西式快餐连锁店之一。

从校门口门店到年入5亿元

从福州师范大学门口的一家餐厅，到全国连锁企业，如今的“华莱士”已成为福建省著名商标。据凤凰财经报道，截至2014年1月，华莱士已拥有4800家连锁店，比2013年底肯德基在中国的4600多家连锁店还要多两百家，并跻身亚洲最大的快餐连锁企业之列。

根据市场研究机构Ibis World在2013年1月出具的一份报告显示，华莱士以每天新开三家门店的速度迅速扩张，堪比麦当劳和中国国内连锁餐饮同行德克士(Dicos)。股转系统最新公示的《福建省华莱士食品股份有限公司公开转让说明书》显示，经过华莱士的咨询指导在国内开设快餐店，每开设一家店，公司收取一万元的咨询服务费。公告披露，2013年、2014年、2015年1~7月，华莱士的咨询服务收入分别为456.60万元、336.12万元、60.98万元。这就意味着，近几年来，华莱士每年都增加三四百家连锁店。

而这几百万元的咨询服务费，在华莱士的年收入中仅占不到1%。在华莱士，炸薯条、汉堡、烤鸡翅、鸡米花等餐品的价格，仅是肯德基、麦当劳同类餐点的40%—50%，靠“平价销售”的策略，华莱士的年收入已超5亿元。根据公开转让说明书，2013年、2014年和2015年1—7月，华莱士的营业收入分别约为6.7亿、5.14亿和2.82亿元。

打造中国式“平价汉堡”

华莱士冲刺新三板的消息一出，引起业内关注。这家被凤凰网、腾讯财经、界面新闻称为“山寨肯德基”的企业，让不少人颇感好奇。

“食品行业是良心产业，其实我们也是尽力做好而已。”华莱士联合创始人、董事长华怀余在接受本报记者专访时表示，好坏的声音都听过不少，但“尽量都不去解释，清者自清”。根据公开转让说明书，华怀余目前持有华莱士32%的股份，和同样持有32%公司股份的凌淑冰共同为公司的控股股东、实际控制人，凌淑冰正是其弟华怀庆的妻子，目前担任华莱士董事。

华怀余和华怀庆两兄弟分别于1968年、1970年出生于沿浦的一个务农之家。当上世纪90年代，肯德基、麦当劳进入中国，在一线城市遍地开花时，善于捕捉商机的华怀庆看到了二三线城市老百姓对“洋快餐”的渴望。于是他和哥哥华怀余一起凑足8万元，模仿肯德基、麦当劳，于2001年1月8日创建“华莱士”。

但很快，两人发现照葫芦画瓢的模式行不通，尽管食品单价高，但销量却很少。华氏兄弟决定推出“特价123”促销——即可乐1元、鸡腿2元、汉堡3元。“赔本赚吆喝”的举动令华莱士收获了翻倍的营业额，也让两兄弟意识到，汉堡、炸鸡产品本身具有强大生命力和广阔市场，但80%的普通市民消费力有限。

此后，华莱士开始迅速调整企业战略，在产品、服务、管理标准上，依旧向麦当劳、肯德基这样的大牌学习，但他们用“中国制造”的生产设备和规模经济来压低成本。在门店选址上，主动避开租金昂贵的核心商圈和一级路段，摈弃儿童乐园，选择社区和二级路段，逐渐摸索出一套成熟的“平价汉堡”经营模式。

记者手记>>>

不是做手机的

都叫“山寨苹果”

世界上很多创新都是从模仿开始。

麦当劳无法评论肯德基是山寨，可口可乐也不能说百事是山寨。同样的，你也不能给华莱士扣上任何品牌的山寨帽子。

这家同样贩售汉堡和炸鸡的快餐连锁企业，财务报表显示，其超过95%的利润来源于对餐饮企业原材料的供应，它所构建的不只是全国布局近五千家的门店，更是在做一个标准化、透明化、完整的餐饮平台供应链。

控制成本、建立成熟的商业模式、制定行业品质标准，这就是许多温州企业取得成功的共通之处，正泰、森马无不如此。成功本没有标准，温州人做的多了也就有了标准。

对话>>>

如今，华莱士已经成为国内最大的西式快餐连锁店之一，品牌效应甚至让市场上出现了“华莱土”这样的模仿者。

“华莱士相较于肯德基、麦当劳，有什么优点？”知乎网上的这条提问，得到272位网友的长评回答，1163条关注，16426次浏览和每条评论数百的赞同数。华莱士在发展15年后为什么选择冲刺资本市场？对未来又有怎样的发展目标？记者通过独家对话华莱士食品股份有限公司董事凌淑冰，得到了解答。

记：对于外界评价华莱士为“山寨肯德基”，您怎么看？

凌：大家对华莱士的印象可能停留在跟肯德基、麦当劳一样卖汉堡和炸鸡，只是价格便宜很多。实际上，华莱士与肯德基一样，也与百事、泰森公司等世界500强有合作。但华莱士不只有终端门店，更主要的是我们建立起一整套标准化的供应体系，把“平价汉堡”、“合作联营”、“产业整合”三者相结合，形成独特的商业模式，打造一个开放式的餐饮平台。将来你在其他的餐饮店，也同样可以吃到华莱士供应的原料。

记：从2001年华莱士在校门口开出第一家门店，到如今已成为国内最大的连锁西式快餐店之一，有什么成功秘诀？

凌：华莱士并不是第一家做本土快餐的，能够生存下来并越做越好，靠的不只是便宜。如何做到价廉质优，是我们一直在追求和坚持的。便宜的背后，其实是产业整合的结果。我们用标准、统一的运营模式，在保证品质的前提下能够扩大采购量、降低进货成本，同时压缩毛利润，通过“平价汉堡”提升终端门店的市场竞争力，稳定供需关系，在市场上占据一席之地。

记：相比其他洋快餐品牌，华莱士的加盟门槛比较低，这是什么原因？

凌：就像温州人不管企业大小，人人都想当老板，我们也希望能帮更多人完成创业梦想。尤其是做小餐饮，没有人力和财力，又不能借助品牌效应，面对不断高涨的房租和人工，如果毫无优势，几乎很难成功。既然有人想做终端，我们就做好上游。咨询费虽然低，但餐饮原料供应才是我们的主营方向。我们希望创业者不管是加盟华莱士，还是做自己的餐饮品牌，都能合作联营，争取资源共享，达成共赢。

记：此次华莱士为何想冲刺资本市场？

凌：头十年，我们做的主要是抢占市场；后十年，我们想的更多的是去创造企业的价值。传统的餐饮行业都面临盈利能力逐步下跌的问题，即使是麦当劳这样的快餐巨头也在做增设咖啡店，自助汉堡机等尝试。我们也必须与时俱进，触网、对接资本市场都是企业转型的方式之一，目标都是推动健康餐饮、健康消费的企业文化。

记：成功登陆新三板后，华莱士是否会成为“汉堡第一股”？

凌：实际上华莱士旗下有很多模块，都是分模块运营的。这次准备上板的，其实是我们的食品贸易公司，和品牌快餐店还是不一样的，主要是控制终端门店食品原料、设备等的采购渠道。未来我们希望把这块业务做大，建成合理的供应商体系和更及时有效的物流配送体系，让终端餐饮的价格可以更透明化，也把华莱士打造成为食品物资原料采购平台中的标杆企业。（苍南新闻网）
熊猫乳业国家诚信管理体系

复审得到专家一致好评

日前，浙江省食品工业协会组织专家对我会浙江熊猫乳业集团股份有限公司食品工业诚信管理体系进行了全面复审。根据《食品工业企业诚信管理体系建立及实施通用要求》等相关的法律法规标准文件，专家组认为浙江熊猫乳业集团股份有限公司建立的诚信管理体系自2013年12月通过首次审核认证以来，运行健康有效，符合标准要求和企业实际，具有适宜性、充分性和有效性，给予了高度评价。（协会办公室）

我会“宏利”水产加工品入围

2015年浙江名牌产品

近日，浙江省名牌战略推进委员会办公室对2015年浙江名牌产品推荐名单进行公示，我会浙江宏利水产有限公司的水产加工品入围。

据悉，浙江名牌产品每年评选一次，复评周期为三年，根据《浙江名牌产品认定和管理办法》有关规定，在企业自愿申报及各地审核推荐基础上，由浙江省名牌战略推进委员会办公室对申报情况组织开展初审评价、部门核查、行业评议，并经省名推委全体会议审议，最终产生公示名单。

浙江宏利水产有限公司是我县一家专门从事水产精深加工的中外合资企业，年加工水产品达3万多吨。二十多个产品销往全国各地，并出口韩国、日本、西班牙、美国及东南亚国家与地区。2014年总产值4.35亿元，外贸出口额6315万美元。这两项指标均处于温州市水产行业第一位。此次入围浙江名牌产品，进一步提高了该企业的市场竞争力。（协会办公室）
             我会两企产品
获评“温州名牌产品”

日前，我会浙江宏利水产有限公司的干制水产品和浙江鹅峰农业开发有限公司的茶叶（红茶、绿茶）获评“温州名牌产品”。

根据《温州市名牌产品认定和管理办法》（市政府第128号令），温州市民工战略推进委员办公室组织开展2015年温州名牌产品的认定工作。经企业自愿申报，并经资格审查、资料评审、现场评价和温州市名牌战略推进委员会全体会议审议通过等环节，最后认定了161个产品为2015年温州名牌产品（其中工业产品133个、农业产品21个、服务产品7个）。此次我县共有7家企业获评（其中工业产品5个、农业产品2个）。（协会办公室）

我会“诚德包装”董事长王道德被评为

中国包装行业杰出企业家

日前，中国包装联合会公布了2015年度中国包装行业杰出企业家评选结果，共有172人获评，我会浙江诚德包装科技股份有限公司董事长王道德名列其中。（协会办公室）


技术研发线上的“魔法师”

——记浙江熊猫乳业集团副总经理占东升

熊猫牌炼乳、液态奶、奶片、植脂蛋奶……这些长期在超市货架上售卖的奶制品，早已被消费者所熟知、享用，且在国内的奶制品市场占领着一席之地。实际上，每一款新推出的产品，都蕴含着“熊猫乳业”科技创新的成果，凝聚着企业研发团队的心血。而身为这个团队的主力，浙江熊猫乳业集团股份有限公司生产技术副总经理占东升如同技术研发线上“魔法师”，凭借深厚的专业功底，将奶制品变幻出多样的口感和形态呈现于消费者眼前，不断为市场带来新的惊喜。

     自大学毕业受聘于“熊猫乳业”后，占东升细算到今年已有17个年头。17年中，占东升带领公司研发团队，先后“变出”了铝塑复合软包装炼乳、低蛋白调味植脂淡奶、低蛋白甜奶酱、新鲜风味马苏里拉奶酪、全植脂淡奶等产品。这些新产品的成功上市销售，为公司实现销售收入近亿元，实现利税2000多万元。

“其实这么多项目里面，我们研发植脂淡奶差不多有十多年的时间，虽然产品已经生产销售，但还是需要不断地完善、改进。”经了解，该产品是熊猫乳业的核心产品之一，主要用于餐饮和烘焙，目前产值约占熊猫乳业的10%。占东升有信心地表示，这个产品会成为企业的“明星产品”，在市场上慢慢展露出自己的优势，也会因此带来更大的效益。

除该产品外，由占东升及其团队研发的焦糖炼乳通过了浙江省新产品认定，获得国家发明专利和中国乳制品行业技术发明二等奖，填补了在国内生产的技术空白；马苏里拉干酪通过浙江省新产品认定，获得2015年浙江省优秀工业产品称号；全脂蛋奶产品则填补了国内企业生产的空白，市场价值及产业前景十分可观。企业负责人认为，熊猫乳业在新三板挂牌后，更需依靠技术创新来赢得市场信心，因此企业人才培养，“技”不可少。

“从去年开始我们通过技术服务开发大型工业客户，现正和几家‘世界500强’企业合作，为他们提供一些技术支持，当然也是帮助企业拓宽市场的一种有效途径，可以让产品、技术、市场更好地结合。”这在占东升看来是一举多得、多方受益的合作。

　而通过企业与上海交通大学联合技术中心的产学研平台，占东升还参与了一些科研项目的研究和开发，先后参与了国家“863”计划项目《乳源性多肽体外模拟胃肠消化实验及其对淋巴细胞增殖的影响》和上海市科委资助项目《瑞士乳杆菌发酵乳中生物活性小肽免疫功能特性研究》，并在《中国乳品工业》杂志联合发表论文4篇，联合申请发明专利2项。

由于在“熊猫乳业”一直负责和分管技术领域相关工作，占东升对产品技术，特别是炼乳生产技术有了较深的了解。2013年6月，占东升应浙江科技大学尤玉如教授的要求，共同完成了高等学校教材《乳品及饮料工艺学》一书中“炼乳”章节约25000字的内容编写，该书于同年12月由中国轻工出版社出版，现已作为高校食品专业教材使用。(苍南新闻网·李静静）
内部资料
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